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ZAHLEN ZU DEN
SHOPPINGTAGEN

Historische und aktuelle Daten
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Black Friday
Schweizer Handel (On- und Offline): A
Umsatz Non-Food
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Black Friday
Schweizer Onlinehandel: @ scacxerionr

DEALS.CH
Umsatz
140

120

100
80
60
40
20

0

m2018 m2019 m2020 =2021 m2022

Umsatz in Millionen CHF
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Black Friday
Schweizer Onlinehandel: ) sLACKERIDAY
Durchschnittlicher Warenkorb
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Black Friday
Schweizer Onlinehandel: #& BLACKFR DAY
Conversion Rate
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Die Conversion Rate ist der Anteil der Onlineshop-Visits, die zu einem Kauf flihren.
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REPRASENTATIVE UMFRAGE

Zum Konsumverhalten 2022 in der Schwelz

Durchgefuhrt von  [ifSiteiee):= .



Alle Respondenten

Machen Sie ihre Black Friday Einkaufe in Onlineshops wahrend der
Arbeitszeit?

B Ja, ich kaufe wahrend der Arbeitszeit ein
B Nein, ich kaufe nicht wahrend der Arbeitszeit ein
Nein, ich kaufe am Black Friday gar nichts ein

Weiss nicht

Quelle: Repréisentative Umfrage DemoSCOPE, in Auftrag von blackfridaydeals.ch (Fehlerspanne: 5%), Mehrfachantworten méglich

BLACKFRIDAY
DEALS.CH



Alle Respondenten

Wie viele Schnappchentage wie z.B. Black Friday, Cyber Monday und
Singles Day finden Sie sinnvoll pro Jahr?

M Ich finde Schnappchentage allgemein nicht
sinnvoll

W Mindestens ein Schnappchentag ist sinnvoll

Ich wiinsche mir mehr als einen
Schnappchentag

Weiss nicht

Quelle: Reprdsentative Umfrage DemoSCOPE, in Auftrag von blackfridaydeals.ch (Fehlerspanne: 5%), Mehrfachantworten méglich

BLACKFRIDAY
DEALS.CH



Junge (16-35)

Wie viele Schnappchentage wie z.B. Black Friday, Cyber Monday und
Singles Day finden Sie sinnvoll pro Jahr?

M Ich finde Schnappchentage allgemein nicht
sinnvoll

W Mindestens ein Schnappchentag ist sinnvoll

Ich wiinsche mir mehr als einen
Schnappchentag

Weiss nicht

Quelle: Reprdsentative Umfrage DemoSCOPE, in Auftrag von blackfridaydeals.ch (Fehlerspanne: 5%), Mehrfachantworten méglich

BLACKFRIDAY
DEALS.CH



04.11.2022

BLACK FRIDAY EINKAUFE IM ONLINESHOP
Machen Sie ihre Black Friday Einkdufe in Onlineshops wahrend der Arbeitszeit?

FILTER: Alla

Tatal {nfw)
Total {wi)

Ja, ich kaufe wahrend der
Arbeitszeil ein

Mein, ich kaufe nicht wahrend der
Arbeitszeit ein

MNein, ich kaufe am Black Friday gar
niehts ain

Waeiss nicht

Keine Antwort

H
oenoscose |

Total Region Geschlecht Alter Bildung Erwerbsstatus HH-Einkommen
D-CH | W-CH | Mann Frau 15-34 | 35-54 | 55-74 | Obligat/| Hoch Erw.- Nicht | =5000 | 5'000- | 9000+
Jahre Jahre Jahre Mittel tatig Erw.- B'999
Latig
A B c D E F G H I d K L M M
1041 776 265 518 523 325 347 319 498 536 749 285 159 345 300
1041 773 268 523 518 s 383 anr 500 535 749 285 160 345 380
100%| 100%  100%| 100%  100%| 100%  100%  100%| 100%  100%| 100%  100%| 100% 100%  100%
118 T 41 BO 38 B0 24 14 55 &1 93 23 23 29 54
1% 10% 15% 15% T 24% 6% 4% 1% 1% 12% 8% 14% 9% 14%
A n] FG K U
aor 232 75 156 151 124 13 52 168 138 248 58 52 108 85
30% 30% 28% 0% 29% 38% 33% 16% 34% 26% 33% 20% 33% 3% 24%
G G I K M M
578 428 150 268 310 108 225 246 256 319 384 181 T8 185 229
56 S6% 56% 1% B0% 33% 57% T4 51% 60% 5% B7% 49%  &8T% 59%
c E EF H J L
28 26 2 14 14 14 12 2 15 13 20 7 5 ] 10
% 3% 1% 3% 3% 4% 3% 1% 3% 2% 3% 2% 3% 2% 3%
B G
] 1 4 5 4 1 4 5 4 3 5 2 3 2
1% 1% e 1% 1% 1% e 1% 1% 1% o 2% 1% 1% 1%

ProporticnsMeans: Columns Tested (5% risk level)

Biases under 30 ineligible for sig testing
Bases tested: AR, CD, EFG, HI, JK, LMN

CAWI-Omnibus Herbst 2022 - 'Black Friday'




04.11.2022

ANZAHL SCHNAPPCHENTAGE ALS SINNVOLL
Wie viale Schndppchentage wie z.B. Black Friday, Cyber Monday und Singles Day finden Sie sinnvoll pro Jahr?

FILTER: Alle

Tatal (niw)
Tatal (wi.)

Ich finde Schnappchentage
allgemein nicht sinmvoll

Mindestens einen Schnappchentag
finde ich sinnvoll

leh wiinsche mir mehr als einen
Schnappchentag

Weiss nicht

Kelne Antwort

|
oenosconch

Total Region Geschlecht Alter Bildung Erwerbsstatus HH-Einkommen
D-CH | W-CH | Mann Frau 15-34 | 35-54 | 55-74 |Obligat!/| Hoch Erw.- Micht =5°000 | 5'000- | 9000+
Jahre Jahre Jahre hointel tatig Erw.- B'999
Latig
A B C ] E F G H I 4 K L M N
1041 776 265 518 523 325 397 319 499 536 749 285 159 345 390
1'044 773 268 523 518 33 303 M7 500 535 749 285 160 345 390
100%: 100% 100% 100% 100% 100%: 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100% 100%
620 455 165 208 323 128 258 234 261 i58 449 170 75 213 253
60% 59% 62% 5T% 62% 9% B6% T4% 52% BT% B0% 59% 4T% 62% B5%
E EF H L L
206 154 52 108 98 108 5B 40 111 149 57 40 B4 79
20% 20% 19% 21% 19% 3% 15% 13% 22% 17% 20% 20% 25% 19% 20%
FG
135 102 33 B1 54 74 43 19 B3 50 a7 a5 3 42 ar
13% 13% 12% 16% 10% 2% 1% 6% 17% 9 13% 12% 20% 12% 10%
(] FG G I MM
65 51 14 28 36 18 il 20 34 k3 44 20 11 19 16
6% T 5% 5% T% &% T 6% T 6% 6% T T 6% 4%
15 1 4 8 T 3 7 5 12 3 1 4 i B 4
1% 1% 1% 2% 1% 1% 2% 2% 2% 1% 1% 1% 2% 2% 1%

PropaortionsMeans: Columns Tested (5% risk level)

Biases under 30 ineligible for sig testing
Bases tested: AB, CD, EFG. HI, JK, LM

CAWI-Omnibus Herbst 2022 - 'Black Friday'




Medienkontakt

Julian Zrotz
E-Mail: julian@patoc.ch
Telefon: 076 378 13 37




